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A V A N T - P R O P O S

Cette flamme passionnée pour le sport 
m’a été transmise par une mère et femme 
exceptionnelle,  dont les valeurs portent 
l’agence AKATSA.

UGUETTE G.  AKATSA 

1 9 9 0 -  BUEA CAMEROUN

Le monde du sport génère une influence 
captivante, transcendant sa dimension 
compétitive pour devenir  une scène où 
se déploient des récits palpitants et où 
s’illustrent des valeurs universelles telles 
que la détermination, le dépassement de 
soi  et la camaraderie.
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ATTEINDRE L'EXCELLENCE  
EN PRÉSERVANT AUTHENTICITÉ & INTÉGRITÉ



Basée à Bruxelles,  AKATSA est une agence 
de communication 360 ° spécialisée 
dans le développement d’athlètes.  De la 
stratégie de communication au personal 
branding, Akatsa se positionne comme 
une structure qui  prône la passion, la 
r igueur et l’excellence. 

Nous aspirons à marquer les esprits et 
bâtir  une carrière remarquable à travers 
les âges.  Notre mission majeure est 
de créer une image forte,  cohérente 
et positive,  afin de déclencher une 
impulsion décisive dans la carrière de 
chaque sportif.

A K A T S A

Cette agence est tenue par
Marvin-Wilfried Fando - Président & CEO .
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Passionné de sport,  Marvin-Wilfried est le fondateur de l’agence Akatsa. Marvin se 
définit  comme une personne créative et curieuse toujours à la recherche d’informations 
dans le domaine du bien-être et de la santé physique et mentale.  Ayant effectué des 
études de Négociation Relations Client et r iche d’une précieuse expérience acquise 
dans un secteur d’activité exigeant,  qu’est le milieu de la mode, i l  s’est lancé le défi 
de créer,  Ex Nihilo,  une structure d’appui-conseil  dans le développement d’athlètes.  

Son principal levier d’action :  la gestion de l’ image. Cette flamme passionnée pour 
le sport lui  a été transmise par une mère et femme exceptionnelle,  dont les valeurs 
portent l’agence AKATSA.

M A R V I N  W I L F R I E D - F A N D O
P R É S I D E N T  &  C E O

Joueur de football  professionnel formé au FC Nantes (  club professionnel de l igue 1 en 
France ).   Jonathan évolue actuellement au Sportist Svoge Bulgarie (club professionnel 
de 2e division). 
 

J O N A T H A N  N ' S O N D E
S P O R T  T A L E N T  M A N A G E R

L ' É Q U I P E

Il est notamment passé par l’Entente Sanois Saint-Gratien (National),  Fréjus Saint-
Raphaël (National 2),  le Hyères 83 FC (National 2),  le Vannes Olympique Club 
(National 2),  FC Balagne (National 3),  Chernomorets Balchik (  2e division Bulgarie ).  

Originaire de Brazzaville,  i l  apportera son expertise pour représenter l’agence auprès 
des clients afin de soutenir  la réalisation d’Akatsa.

Diplômé d’un MBA, Antoine est un professionnel dynamique du marketing qui a 
accumulé une solide expérience lors de postes à responsabilité en agence. 
Fort de son expertise,  i l  all ie créativité et stratégie pour atteindre les objectifs de 
manière efficace et innovante.

A N T O I N E  A N G O T
D I R E C T E U R  M A R K E T I N G



Diplômée à L’institut Supérieur de 
Formation au Journalisme, Crystelles 
Yohou est journaliste et attachée de 
presse. Journaliste chez RFI, elle est 
manager du média Askip Business et 
créatrice du podcast Brillare. 

Aujourd’hui Crystelles est également 
CEO de Crelation Presse agence RP 
afin d’aider les entrepreneurs à se 
démarquer dans les médias.

C R Y S T E L L E S  
Y O H O U

R E S P O N S A B L E  M É D I A  E T  R P

Originaire de Paris,  Lucile 
est photographe et vidéaste 
professionnelle basée sur Orléans. 

Diplômée d’un baccalauréat STD2A 
Arts appliquées, d’un BTS design 
de produits et d’une Licence en 
webdesign, elle deviendra au fil 
du temps photographe et vidéaste 
professionnelle. 
En 2021 elle fonde son entreprise 
après des années de pratique de la 
photographie et de la vidéo pour vivre 
de sa passion.

L U C I L E
J O B I C

P H O T O G R A P H E  E T  V I D É A S T E

Maximilien est un artiste aux multiples 
facettes.  Auteur,  compositeur, 
chanteur,  passionné et autodidacte, 
i l  exploite ses compétences dans la 
sphère musicale et cinématographique.

Son expertise dans la réalisation de 
photos et vidéos fait  de Maximilien un 
profil  complet et créatif  spécialiste 
dans son domaine.

M A X I M I L I E N  
N K U N K U

P H O T O G R A P H E  E T  V I D É A S T E
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Passionné par l’ image et le 
sport,  Adrien Fegang est un 
vidéaste et photographe dévoué. 
 
Adrien se considère comme une 
personne dynamique et curieuse, en 
quête d’expériences et d’inspiration. 
Après avoir  étudié la réalisation 
audiovisuelle,  i l  a acquis une précieuse 
expérience dans la création visuelle 
et s’est lancé le défi  de capturer des 
moments uniques avec son objectif.
 
Son moteur principal :  créativité & 
authenticité.  Cette passion de l’ image 
et du sport l’ incite à repousser les 
l imites de son art.

A D R I E N 
F E G A N G

P H O T O G R A P H E  E T  V I D É A S T E



Comme dans une équipe, chacun apporte sa propre 
expertise et une touche unique au jeu. Nous valorisons 
la diversité des talents et la multiculturalité,  car 
c’est dans cette perspective que nous trouvons la 
force collective pour surmonter tous les obstacles.

N O S  V A L E U R S
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Chez AKATSA, nous considérons nos clients comme 
des membres de notre famille.  Nous partageons leurs 
succès et leurs défis,  travaillant main dans la main pour 
atteindre des objectifs communs tout en respectant 
pleinement leur intégrité et leur authenticité.

Le bien-être est la pierre angulaire de la performance, une 
règle d’or que nous appliquons, tant pour notre équipe que 
pour nos athlètes. Tel des coachs bienveillants,  nous nous 
investissons dans leur épanouissement professionnel 
et personnel,  en veillant à préserver leur intégrité.

Fervents sportifs dans l’âme, nous sommes animés 
par un engagement inébranlable envers la qualité et 
l’accomplissement.  Chaque projet est sculpté avec 
soin et détermination, dans une quête constante 
d’excellence dans tout ce que nous entreprenons.

E X C E L L E N C E

E S P R I T  D ' É Q U I P E

D I V E R S I T É

B I E N - E T R E^



R e l a t i o n s  P r e s s e S p o n s o r s  &  C o n t r a t s

P e r s o n a l  B r a n d i n g

V i s i b i l i t é  W e b

R e p o r t a g e  P h o t o M o n t a g e  &  É d i t i o n

G r a p h i s t e  d é d i é

360 °

S U C C E S  C A R R I E R E

D é v e l o p p e m e n t  e - R e p u t a t i o n S t y l i s t e  P e r s o n n e l

M e d i a  t r a i n i n g

N O T R E  E X P E R T I S E

Une coordination 
aiguisée propulse chaque 
mouvement,  optimisant la 

performance.
Intégrer chaque action 
dans un plan est la clé, 
assurant une synergie 

parfaite entre stratégie et 
exécution.

Faire que l’efficacité 
guide chaque décision et 

gestes. 
Percevoir  chaque action 
comme une opportunité 
d’accroître ses propres 

résultats et d’en garantir 
des significatifs sur la 

durée.

Véritable boussole, 
chaque démarche aspire à 
l’excellence, la précision 

et la justesse.
Avec l’engagement 

constant de mettre en 
lumière les sportifs 
à hauteur de leurs 

performances.

C O O R D I N A T I O N E F F I C I E N C E P E R F O R M A N C E

U N E  A P P R O C H E  H O L I S T I Q U E  &  P E R S O N N A L I S É E

E N G A G E M E N T  D E  H A U T  N I V E A U
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Secteur économique affichant 
une croissance de l’ordre 
de 4% par an ces dernières 
années, le sport tend à 
occuper une place de plus 
en plus importante au sein 
de notre société. C’est donc 
tout logiquement que les 
métiers du marketing, de la 
commercialisation et de la 
communication de ce secteur 
d’activité bien particulier 
connaissent aujourd’hui un 
essor sans précédent.

4 6 , 2  M D S €  C A  F R A N C E

2 , 1 %  P I B  F R A N C E 

1 8  0 0 0  E n t r e p r i s e s

7 0 0  0 0 0  e m p l o i s

E n  c r o i s s a n c e  d e  + 1 7 %  E N  2 0 2 1

5 1 %  e n t r e p r i s e s  d u  m a r c h é3  M D S  €  C A  F r a n c e  ( 2 0 2 1 )

A N A L Y S E  M A C R O
M A R C H É  D E  L A  C O M M U N I C AT I O N  &  A G E N C E S

F O C U S  A G E N C E S

Rassemblant l’ensemble des stratégies et techniques 
marketing pour les appliquer au domaine sportif,  le 
marketing du sport vise à accompagner la promotion 
de produits,  de services ou même d’évènements l iés à 
l’univers du sport.  Dans ce secteur,  peut être encore 
plus qu’ailleurs,  les stratégies marketing doivent être 
particulièrement ciblées et précises tant il  existe une 
grande variété de disciplines sportives et de profils 
de pratiquants.

La stratégie de marketing sportif  est également 
util isée par de nombreux grands groupes qui 
choisissent d’associer leurs noms à ceux d’athlètes, 
de clubs,  d’enceintes ou d’événements sportifs 
reconnus.

L E S  S T A T I S T I Q U E S

9 1  M D S €  CA France (groupe bancaire BPCE)

6 , 5  M D S €  CA France du Marketing sportif

1 3 6 0  J O U E U R S  en Ligue 1, 2 ou National (France) 

Un joueur du championnat français gagne en moyenne 
1 0 0 . 0 0 0 €  B R U T  P A R  M O I S

+ 1 , 8  M I L L I O N S  de licenciés en France
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I N F O R M A T I O N S  P R A T I Q U E

N O T R E  S I T E  W E B

N O S  R É S E A U X

C O N T A C T  &  A D R E S S E

 
 
c.yohou@akatsa.eu 
+33 6 41 19 12 18 
 

www.akatsa.eu

Avenue Louise - 54 - 1050 Bruxelles - Belgique
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